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Baixa percepcao de valor da marca m

pelo cliente final

Perda do acesso aos supermercados L

padrao gourmet

Falta de posicionamento digital
da marca




Identificamos o ICP que a Perfa de fato vende,
entendendo o comportamento para que
pudéssemos direcionar o esforco de comunicacao

Analisamos a concorréncia e suas estrategias e
criamos um plano de acdes de alto impacto e menor
custo



Rebranding:

Nao vendiam mais itens que
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Definicdo da identidade visual
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Definicao de KV
para os Produtos

Através das coresda & & )
marca - y

estabelecemos o Key
Visual de como
comunicar cada
produto




Reposicionamento de marca:
Baixa percepcao de valor pelo
cliente final, foram criadas trés

Acoes o
Prioritarias




Love Eggs

Voltada para atingir o publico A e B com
produtos selecionados e diferenciados no
seu processo de producdo que respeitam o
bem estar animal e demonstram o cuidado
da Perfa com seus produtos e a
preocupacao com a experiéncia do cliente




Voltado para o publico fitness que se
preocupam com a qualidade dos ovos e a
guantidade de proteinas que esta
consumindo, nao havia no mercado uma
marca que esse |ICP se identificasse
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Criagao de B

novas embalagens






Criacao de
embalagens
Private Label

Embalagens exclusivas para
supermercados como BH e Verdemar




por Cher
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Atrelar a imagem de um
chef renomado na regiao
primaria produzindo
conteudos educacionais
enaltecendo a qualidade
dos produtos Perfa

ESTRATEGIAS DE CONTEUDO
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10ELE followers  following

Conteudos estrategicos
focados no ICP.

Parceria com micro
influencers (donas de casa)
gue movimentam a
producao de receitas
caseiras, humanizando a
relacao com o ICP.

ESTMTEGIAS DE chTEUDo




Reposicionamento de
comunicacao para o
cliente B2C

Projeto loja conceito,
proporcionando uma

experiencia gastronomica || % B el
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memoravel e uma B e e o s vs

experiéncia de compras
unica




Food Truck Per'fa

Acdes de PDV e PE R, FA

eventos. com a — climmentos
reproducao das -

receitas exclusivas
criadas pelo chefe Ivo.




+ 27 Mil horas + 923 mil

de conteudo assistido

RESULTADOS
NAS

Redes sociais

Alguns numeros alcancados no
Instagram e no Youtube

visualizacoes do canal
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Exposicao e lancamento
dos novos produtos e
acoes de experiéncias

gastronomicas
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CAMINHOES

como outdoor







Geracao de
valor parao
cliente final




arceria com

Calma que ella Falconi
ainda nao Lancamento de
terminoul assinatura de ovos

Confira nossos
Proximos passos!

20 das embalagens para
a, cebola e alho
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